Regulamin medialno-marketingowy rozgrywek Superligi mezczyzn —
zalacznik do Regulaminu rozgrywek PZTS na sezon 2023/2024

l. Zobowiazania klubéw wystepujacych w Polskiej Superlidze Tenisa
Stotowego w zakresie transmisji telewizyjnych oraz internetowych
81

W przypadku braku transmisji telewizyjnej, transmisje internetowa wideo zapewnia
gospodarz meczu.

§2
Gospodarz meczu jest zobowigzany do dostarczania wyniku spotkania w czasie

rzeczywistym (,live scoring”) na strone Polskiej Superligi Tenisa Stotowego
(https://superliga.com.pl).

83
Gospodarz zobowigzany jest do zakrycia pustych fragmentoéw hali konstrukcjg
baneréw, na ktérg sktadaja sie dwa rzedy baneréw o wymiarach 3 m* 1,2 m lub inng
estetyczng powierzchnia z logotypami o ciemnym tle.

84

Zasady realizacji transmisji we wiasnym zakresie:

a) Zapewnienie dedykowanego facza internetowego o przepustowosci min.
50/50 Mb/s.

b) kamera ustawiona centralnie za stotem, na podwyzszeniu, zamontowana za
pomoca tzw. “magic arm” lub wysokim statywie. Minimalna wysokos¢ od
podtogi do obiektywu kamery — 3 metry;

c) kamera uzywana do transmisji powinna wysyta¢ sygnat co najmniej
w standardzie FullHD 1080p i 25 klatek na sekunde;

d) zapewnienie obstugi systemu polegajgcego na wypetnianiu grafik
dostarczanych przez Superlige wykorzystywanych w trakcie transmisji —
belka z wynikiem, grafiki prezentujgce sktad, zapowiadajagce mecz,
poszczegoblne pojedynki;

€) po przygotowaniu transmisji na zywo nalezy zgtosi¢ sie do administratora
oficjalnego kanatu Superligi w serwisie Youtube na co najmniej 15 minut
przed rozpoczeciem spotkania;

f) po zakonczeniu meczu, nalezy zgtosic informacje o zakonczeniu spotkania do
administratora oficjalnego kanatu Superligi w serwisie Youtube. Nie wolno
przerywac¢ nadawania, az do czasu uzyskania zgody od administratora;

g) komunikacja z administratorem odbywa¢ sie bedzie za pomoca
komunikatora Whatsapp. Administrator kanatu najpdzniej na 7 dni przed
startem rozgrywek stworzy grupe do komunikacji dla przedstawicieli klubow


https://superliga.com.pl/

uczestniczacych w rozgrywkach w celu realizacji postanowienn z dwdch
poprzednich punktow regulaminu;

klub musi zapewni¢ kontakt do realizatora transmisji minimum 24h przed
meczem;

transmisja powinna by¢ nagrywana przez realizatora, a nagranie wystana na
wskazany adres FTP. Dotyczy to rowniez wywiadow przeprowadzanych
przed rozpoczeciem jak i po zakonczeniu spotkania. Kazdy uzytkownik
(druzyna) otrzyma indywidualne login i hasto do logowania do systemu.
Uzytkownik bedzie posiadat wtasny katalog na pliki.

85

Zasady dla realizacji transmisji przez firme zewnetrzng na potrzeby telewizji:

a)
b)

c)

9)

h)

Zapewnienie  dedykowanego tacza  internetowego lub  VLAN
0 przepustowosci min. 100/100 Mb/s.
Wyklucza sie zapewnienie dostepu do internetu za pomocy urzadzen
bazujacych na rozwigzaniach mobilnych.
administrator oficjalnego kanatu Superligi w serwisie Youtube moze zazadaé
przedstawienia dowodu zakupu dedykowanego tacza wraz z jego opisem
technicznym;
zapewnienie stotéw do stanowiska komentatorskiego o wymiarach min. 160
* 80 cm i dwoch krzeset — w poblizu pola gry — z doprowadzonym zasilaniem
230V,
zapewnienie stotow do stanowiska produkcji o wymiarach min. 80 * 240 cm
I 3 krzeset — za bandami reklamowymi, lub w dedykowanym pomieszczeniu
- z doprowadzonym zasilaniem 230v.
przestanie planu hali wraz z proponowanym ustawieniem miejsc dla
publicznosci, lokalizacja gniazda internetowego i gniazd pradowych na
minimum 48 godzin przed transmisjg;
petne oswietlenie hali i pole gry powinno by¢ dostepne na minimum 60
minut przed rozpoczeciem transmisji;
wydawca wskazany przez Superlige jest osobg decyzyjng w sprawach
dotyczacych czasu rozpoczecia spotkania, przerw w trakcie jego trwania oraz
aktywnosci dedykowanych kibicom;
gospodarz w przypadku, gdy mecz z udziatem jego w roli gospodarza bedzie
transmitowany na zywo przez telewizje zobowigzany jest do przygotowania
na 2,5 godziny przez godzing rozpoczecia transmisji:

a) 2 szt. podestu pod kamere o wym.: wysokos¢ 1,2 m, szerokos¢ 1,2 m

oraz dtugos¢ 1,5 m,
b) 1 szt. podestu pod kamere o wym.: wysokos¢ 2,5 m, szerokosé¢ 1,2 m
oraz dtugos¢ 1,5 m.



. Dziatania komunikacyjne

86
W celu utatwienia powyzszych zadan kluby zobowigzane sa do wyznaczenia osoby
odpowiedzialnej za kontakty z mediami oraz PSTS. Osoby te odpowiedzialne rowniez
beda za komunikacje dotyczaca meczéw ligowych oraz wspotprace z ekipami
telewizyjnymi oraz realizujgcymi transmisje internetowe w dniu meczowym.

87
Kluby zobowigzane sg do systematycznego prowadzenia stron internetowych (nie jest
nig profil w mediach spotecznosciowych), a takze komunikowania sie ze srodowiskiem
kibicow przy uzyciu mediow spotecznosciowych.

88
Kluby zobowiazane s do aktywnego promowania wydarzen zwigzanych z rozgrywkami
i dziataniami Polskiej Superligi Tenisa Stotowego, jak rowniez Polskiego Zwigzku Tenisa
Stotowego, majacych na celu popularyzacje dyscypliny. Redaktorzy oficjalnego portalu
ligowego moga zwrdcic sie z prosbg o umieszczenie informacji strategicznej z punktu
widzenia ligi na kanatach klubowych.

1.  Aktywnosci medialne w dniu meczowym

89

Standardowy plan meczu uwzgledniajacy aktywnosci medialne na potrzeby transmisji
meczowej oraz przygotowanie materiatbw na potrzeby medidow prezentuje sie
nastepujaco:

a) 60 minut przed rozpoczeciem spotkania — miejsce rozgrywania spotkania
gotowe na przyjecie zawodnikéw oraz kibicbw. Transmisja gotowa do
rozpoczecia,;

b) 15 minut przed rozpoczeciem spotkania — rozpoczecie transmisji
internetowej. Transmisja rozpoczyna sie studiem meczowym, w ktore
zaangazowani s po jednym przedstawicielu kazdego zespotu (zawodnik lub
trener). Rozmowy moga by¢ przeprowadzone wczesniej i wyemitowane jako
element studia tuz przed spotkaniem.

C) rozpoczecie meczu — przywitanie zespotdéw i przedstawienie zawodnikOw
bioracych udziat w meczu przez spikera, rozpoczecie zawodow;

d) 5 minut po zakonczeniu meczu — rozpoczecie wywiadéw pomeczowych.
Podobnie jak przed spotkaniem obowigzkowa obecnos¢ przynajmniej jednej
osoby reprezentujacej klub do podsumowania zawodow;

e) 15 minut po zakonczeniu meczu — zakonczenie transmisji (czas szacunkowy,
w zaleznosci od dtugosci trwania rozmow po zakonczeniu spotkania);



f) 90 minut po zakonczeniu meczu — klub gospodarza przygotowuje pakiet
informacji udostepniany mediom. W skfad pakietu wchodzg rozmowy
zrealizowane po spotkaniu oraz pie¢ fotografii wykonanych podczas
spotkania.

8§10

Przedstawiciele klubu gospodarza oraz goscia (jedna osoba reprezentujgca klub
w danym meczu — trener lub zawodnik) zobowigzani s3 do udzielenia wywiadu
zapowiadajgcego spotkanie oraz podsumowujacego mecz w trakcie transmisji na zywo.
Osoby do rozmowy w porozumieniu z osobami odpowiedzialnymi za kontakt w klubach
wybieraja przedstawiciele mediow odpowiedzialnych za relacje internetows.

§11

Klub gospodarza spotkania zobowigzany jest do przestania przygotowanych podczas
spotkania materiatbw multimedialnych (wywiady pomeczowe w formie wideo oraz
min. 5 zdje¢) do przedstawicieli mediéw, a takze pod wskazane przez PSTS adresy
mailowe: biuro@superliga.com.pl oraz media@superliga.com.pl.

§12

Gospodarz jest zobowigzany do wykonania i przestania dokumentacji fotograficznej
zmeczu ligowego na adresy e-mail kontakt@superliga.com.pl  oraz
media@superliga.com.pl po zakonczeniu meczu. 2-3 zdjecia (min. 2560 * 1440 pikseli)
do uzycia w newsach powinny by¢ wystane w czasie do 30 min po zakonczeniu meczu.
W ciggu kolejnych 24 godzin powinna by¢ wystana galeria z meczu zawierajaca do 15
zdje¢ na serwer FTP PSTS. Zdjecia powinny dokumentowaé realizacje wszelkich
$wiadczen na rzecz sponsoréw i partneréw PSTS.

8§13

Kluby zobowigzane sa do prowadzenia aktywnych dziatan komunikacyjnych na rzecz
rozgrywek Polskiej Superligi Tenisa Stotowego. Przez aktywng komunikacje rozumiane
jest:
a) mailing poprzedzajacy spotkanie w ramach PSTS, zapowiadajacy wydarzenie
i zawierajacy opinie 0séb reprezentujgcych zespot, wystany najpdzniej dwa
dni przed dniem meczowym;
b) informowanie o pozostatych wydarzeniach z zycia klubu, takich jak praca
z mfodziezg, spotkania z kibicami, a takze inicjatywy pozasportowe;
¢) mailing podsumowujacy spotkanie rozgrywane w ramach PSTS, zawierajacy
doktadny wynik oraz opinie 0séb reprezentujacych oba zespoty, najpOzniej
dzien po zakonczeniu spotkania;
d) dodanie do list mailingowych adreséw biuro@superliga.com.pl oraz
media@superliga.com.pl w celu ufatwienia gromadzenia informacji
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i dalszego przetwarzania na potrzeby materiatdbw oficjalnej strony
rozgrywek.

IV. Ekspozycje sponsorskie

§14

Superliga ma prawo do umieszczenia dwoch ekspozycji partneréw oraz sponsorow
rozgrywek. W przypadku, gdy nie bedzie z nich korzystata poinformuje klub
0 zwolnieniu tego miejsca na pismie. Obie ekspozycje zlokalizowane powinny by¢ tak,
aby byty widoczne w centralnym punkcie gtownej kamery wykorzystywanej do
transmisji zawoddw. W sezonie 2023/2024 jedna z ekspozycji zarezerwowana jest dla
partnera tytularnego rozgrywek - wtasciciela marki LOTTO.

KONSTRUKCJA ZASEANIAJACA
PUSTE PRZESTRZENIE HALI EKSPOZYCJA GLOWNEGD
PARTNERA ROZGRYWEK
EKSPOZYCJA GLOWNEGO
PARTNERA ROZGRYWEK

?Mﬁ

Rysunek 1. Lokalizacje ekspozycji gfdbwnego partnera rozgrywek (EGSR).

8§15

Gospodarz zobowigzany jest do przeprowadzania aktywnosci medialnych na tle scianki
do wywiadow. PSTS dostarcza klubom projekt scianki do 15 sierpnia. Klub po
otrzymaniu projektu ma trzy dnia na naniesienie logotypow swoich partneréw
i sponsorow w wolne miejsca oraz odestanie gotowego projektu do biura Superligi.
PSTS w przeciggu nastepnych siedmiu dni roboczych odsyta do klubéw przygotowana
$cianke do wywiadow.

Gospodarz zobowigzany jest do zapewnienia scianki do wywiadow telewizyjnych
z uwzglednieniem miejsca reklamowego dla bezposrednich sponsorow rozgrywek lub
partneréw sprzetowych PSTS oraz PZTS. Wszystkie wywiady telewizyjne musza
odbywac sie na tle scianki do wywiadow. Pomoc przy wykonaniu scianki oferuje PSTS,
ktora zastrzega sobie 20% powierzchni reklamowej scianki.




816

Gospodarz zobowigzany jest do przygotowania, wydrukowania, wywieszenia
i dystrybucji plakatow promujacych najblizszy mecz. Na plakatach obowigzkowo nalezy
umiescic logotypy PSTS oraz PZTS oraz ich sponsordw i partnerow oraz przestac projekt
graficzny do akceptacji przez PSTS.

§17

Kluby zobowigzane sa do umieszczania logo PSTS oraz PZTS oraz ich sponsorow
i partneréw, na wszystkich nosnikach promocyjnym rozgrywek SM takich jak: plakaty,
zaproszenia, bilety, programy meczowe, strona internetowa oraz inne wydawnictwa
zZwigzane z druzyna.

8§18

Wszystkie materiaty promocyjne zawierajgce logotypy PSTS oraz PZTS oraz ich
sponsorow i partneréw musza zosta¢ pozytywnie zaakceptowane przez Biuro PSTS
w ciggu 24 godzin (brak odpowiedzi w tym terminie oznacza automatyczng akceptacje
przestanego projektu graficznego).

EKSPOZYCJA LOGOTYPOW GEOW-
NEGO PARTNERA ROZGRYWEK
ORAZ LOGOTYPU ROZGRYWEK NA
SPRZECIE SPORTOWYM

KOSZULKA
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Rysunek 2. Lokalizacje ekspozycji gfbwnego partnera rozgrywek (EGSR) oraz logotypu
rozgrywek (PSTS) na sprzecie meczowym.

8§19

Kluby zobowigzane sg do umieszczania na strojach druzyny logotypy sponsorow
rozgrywek lub partnerow sprzetowych PSTS oraz PZTS, a takze logotypu rozgrywek
Superligi. Logotypy zostang rozmieszczone w nastepujacy sposob:

a) logotyp rozgrywek na lewym rekawie koszulki o wymiarze 8 * 8 cm,



b) logotyp partnera tytularnego rozgrywek na przodzie koszulki (srodek) i bluzy
(prawa strona pod logotypem partnera technicznego) o wymiarach 12 *
8cm.

8§20
Kluby zobowigzane sg do wniesienia na konto PSTS optaty regulaminowej w wysokosci
4000 zt netto, ktora przeznaczona jest na koszty marketingowo-promocyjne.

8§21

Kluby zobowigzane s3 do wystania dokumentacji zdjeciowej przygotowanej do
rozgrywek hali ze wszystkimi ekspozycjami sponsorskimi najpdzniej na tydzien przed
rozegraniem pierwszego meczu w sezonie w celu sprawdzenia przez PSTS gotowosci
do realizacji swiadczen na rzecz kluczowych partnerow oraz sponsoréw rozgrywek.

§ 22

Za razace naruszenia niniejszego regulaminu kluby ponoszg odpowiedzialnosé¢
dyscyplinarng na zasadach przewidzianych w Przepisach Dyscyplinarnych PZTS.



